EVANJELIZACIA V MASMEDIACH
podl’a pastora¢nej inStrukcii AETATIS NOVAE o spolo¢enskej komunikacii.
Prva Cast.
Anton Fabian

Mnohé dokumenty sucasného cirkevného Ucitel'ského uradu svedcia o velkej pozor-
nosti, ktora je venovana problematike masmédii (*). Jasné vyjadrenia s zaroven aj pod¢iar-
knutim doélezitosti vplyvu médii na dnesného ¢loveka i poukazanim na potrebnost’ evanjelizacie
tymto spdsobom. Prikladna starostlivost’ Svédtého Otca je smernicou i pre nase postoje a hod-
notenia.

PredovSetkym sa vyndra otazka: PreCo sa krestania a teolégovia majii zapodievat
problematikou masmédii a spolo¢enskej komunikacie? Iba preto, Ze televizia, tla¢, rozhlas a
pocitace su kazdodennou skuto¢nost'ou, ktorti by nebolo midre z pastoralneho a antropolo-
gického hl'adiska obist™? Alebo existujii hibsie teologické dovody?

V konstitacii Dei Verbum, ¢l. 2 ¢itame: «Zjavenim sa neviditelny Boh vo svojej velkej
laske prihovara ludom ako priatelom a sa s nimi styka, aby ich pozval a prijal do svojho spo-
locenstva. Tento plan zjavenia (revelationis oeconomia) sa uskutocrnuje udalostami a slovami,
ktoré medzi sebou vnutorne suvisia...» V tej istej konstitacii sa v 21. ¢lanku piSe: «Vsetka ka-
zatelska cinnost' Cirkvi...ma sa zZivit a dat’ sa viest Svitym Pismom. Ved v posvdtnych kni-
hach ide s velkou laskavostou v ustrety svojim dietkam Otec, ktory je na nebesiach a prihova-
ra sa im ». Pozoruhodné st v tychto citatoch slova: Boh sa prihovdra, styka sa s ludmi, pozy-
va, prijima, ide v ustrety. Teda Boh zacina komunikéciu s ¢lovekom. Ak ¢lovek vierou suhlas-
ne na Boziu vyzvu odpoveda, komunikacia dozrieva na dialog. Prestava byt ikonom jednos-
trannym a stava sa vzajomnym. H. Zirker spravne poznamenava: «Zdakladna lingvisticka forma
viery v biblickom svete je interpeldcia na cloveka...Interpeldcia vyzaduje odpoved»(?).

Komunikacia teda nie je vydobytok 20. storoc€ia. Fakt, ze Murga$ vymyslel bezdrotova
telegrafiu, alebo Edison zaznamenal zvuk, eSte neznamena, Ze oni vymysleli komunikaciu. Oni
iba technicky vyjadrili napad, ktory pochadza od Boha: Ze 'udia medzi sebou a s Nim mozu
komunikovat’. Vynalez komunikacie patri autorovi, ktory sa vola Boh. Clovek v rozli¢nych
odtienoch umeleckého alebo technického smeru len napodobiiuje dielo Stvoritela.

Dalsi pohl'ad na komunikdciu nam pripomina instrukcia Papezskej rady pre spolodenské
komunika¢né prostriedky z r. 1971 Communio et progressio v ¢l. 11. Vychadza sa v iom
Z predstavy komunikacie ako cesty k spolocenstvu. Komunikacia je ,, viac nez len vyjadrenie
myslienok alebo vyraz citov”. V tom najhlbSom zmysle je ,, odovzdanim seba samého
Vv laske . V tomto zmysle odzrkadl'uje komunikacia cirkevné spolocenstvo a mdéze byt tomuto
spolo¢enstvu prinosom. V Aetatis novae ¢l. 6 o tom ¢itame: «Oznamovanie pravdy méze mat
skutocne vykupujicu silu, ktora vychddza z Kristovej osoby...V Slove, ktoré sa stalo telom,
dava sa s konecnou platnostou na vedomie Boh. V JezZiSovych slovach a posobeni, Boh sa
stava oslobodzujucim a vykupujiicim Slovom pre celé ludstvo. Toto milujiice samoodhalenie
Boha prinasa v spojitosti s odpovedou ludskej viery hiboky dialog. Ludské dejiny a vsetky
medziludské vztahy sa odohravajui vnutri toho sebaoznamenia Boha v Kristovi. Dejiny samy
sa maju stat’ druhom Bozieho slova a patri k pozvaniu cloveka, aby k tomu prispieval tym, Ze
sa bude pokusat’ preZivat' toto stdale neohranicené oznamovanie sa zmierujicej BoZej lasky
tvorivym sposobom. Ma to vyjadrit' v slovach nddeje a v skutkoch lasky, to znamena svojim
sposobom Zivota. KomUnikdcia musi preto citkevnému spolocenstvu lezat’ na srdci ».

Toto teologické zdovodnenie ndm dava odpoved’ na otazku: preco sa krest’an a aj teo-
l6g mé zapodievat’ masmedialnou komunikaciou. Komunikécia nie je totiz len Sikovna schop-
nost’ niektorych knazov a katechétov presvied€at’ inych, ani to nie je len pedagogickd metodika
na udrzanie pozornosti, ale podstatna vlastnost’ cirkevnej Cinnosti. Zdorazinuje to aj Aetatis



novae v ¢l. 9: «Komunikdcia, ktord sa uskutocrniuje v Cirkvi a skrze Cirkev, spociva v podstate
V ohlasovani blahOzvesti JezZisa Krista. Je to ohlasovanie evanjelia ako prorockého a oslobo-
dzujuceho slova ludom ndsho casu; zoci-voci radikalnej sekularizacii je svedectvom o Bozej
pravde a transcendentnom urceni cloveka; znamend rozhodnut sa zoci-voci konfliktom a roz-
drobenosti pre spravodlivost a solidaritu so vsetkymi veriacimi V sluzbe vzajomného porozu-
menia medzi Statmi, narodmi a kulturami. Toto chapanie komunikacie zo strany Cirkvi osvet-
luje jedinecnym sposobom spolocenske komunikacné prostriedky a ulohu, ktoru podla planu
Bozej prozretelnosti maju odohravat pri integralnom rozvoji ludskych osobnosti a spolocen-
stievy.

Dosledkom takéhoto chapania masmédii je aj ich hodnotenie. Podla Communio et
progressio ¢l 12, - cirkev poklada spolo¢enské komunikaéné prostriedky za ,, BoZou prozre-
telnostou dané prostriedky na rozvijanie vzajomnosti ludi pocas ich pozemského putovania.
Je si totiz vedoma toho, ze musi svoje posolstvo oznamovat sposobom, primeranym prislusnej
epoche a kulturam jednotlivych narodov a etnik". Hoci v televizii su niekedy "Certove obraz-
ky" - ako kedysi vraveli horlivi kazatelia - napriek tomu ju mame vyuzivat, lebo magistérium
nas uistuje o tom, Ze Cirkev vidi v spoloCenskych komunika¢nych prostriedkoch Bozie dary
(Aetatis novae, ¢l. 22).

So slovom komunikécia izko suvisi aj vyraz: dialog. V odporucaniach Kongregacie pre

evanjelizaciu narodov z r. 1991 citame: «Najhlbsi dovod cirkevnej angazZovanosti pre dialog,
nie je povahy antropologickej, ale teologickej. V dialogu, ktory trva starocia, Boh ponukol a
ponuka ludom spasu. Cirkev, ak ma byt verna tejto Bozej iniciative, musi vstupit do dialogu
spasy so vietkymi ludmi»().
Tento dialog vyzaduje od Cirkvi, aby sa usilovala aj o pochopenie médii - ich cielov, postupov,
vnatornych Struktur, foriem a zanrov - a aby podporovala a povzbudzovala tych, ktori v nich
pracuju. Na zaklade tohto pochopenia a podpory bude mozné dévat’ dolezité navrhy na odstra-
nenie prekazok, ktoré stoja v ceste l'udskému pokroku a hlasaniu evanjelia. Aetatis novae ¢l. 8
vyzyva: «Taky dialog vyzaduje, aby sa Cirkev aktivne zaoberala svetskymi médiami, a najmd
rozvojom medidlnej politiky. Krestania maju skutocne zodpovednost hldsit' sa z vlastnej ini-
ciativy k slovu do vsetkych komunikacnych médii. Ich uloha sa neobmedzuje iba na sirenie
cirkevnych sprav. K tomuto dialogu patri aj podpora ludi, ktori pracuju v médiach; dalej
vypracovanie antropoldégie a teologie komunikacie, aby sa sama teoldgia stavala komunika-
tivnejSou a tym aj schopnejsou ohlasovat hodnoty evanjelia a aplikovat ich na dnesnu ludsku
skutocnost. Napokon dialog vyzaduje aj to, aby zodpovedni predstavitelia Cirkvi a duspastieri
ochotne a mudro odpovedali na otdazky médii: aby sa totiz s tymi, ktori nevyznavaju nasu vie-
ru, pokusali vytvorit vztahy dovery a vzdjomného respektovania zalozené na spolocnych hod-
notdch.»

To znamend, zZe nie je krestanské 'ahostajne sa divat’ na manipulaciu s komunikéciou a
dialbgom v masmedialnej politike, ale treba zaujat’ jasny postoj. Bude to mozné vtedy, ak sa
zoberie do uvahy prostredie spolocenskej komunikécie, ¢ize kultirny a socidlny kontext, v
ktorom sa ona odohrava. Aetetis novae,Cl. 4 vysvetl'uje: «Revolucnd zmena, ktord teraz pre-
bieha v oblasti spolocenskej komunikacie, predpoklada viac nez cisto technickii revoluciu: je
to totiz zdkladné pretvorenie prvkov, akymi clovek vnima svet, ktory ho obklopuje, preveruje
svoje vnemy a dava im vyraz. Neustdala dostupnost obrazov a predstav a ich rychle odovzda-
vanie, dokonca z jedného kontinentu na druhy, maju zaroven pozitivne i negativne ucinky na
psychologicky, mordlny a socidalny vyvoj osob, na strukturu a fungovanie spolocenstiev, na
vymenu a komunikdciu medzi kulturami, na prijimanie a odovzdavanie hodnot, na svetové
nazory, ideologie a nabozenské presvedcenia. Revolucia v komunikacnej oblasti dotyka sa aj
predstav, ktoré maju ludia o Cirkvi, a ovplyvituje tvorbou viastnych cirkevnych struktur aj



sposoby ich fungovania. To vsetko ma znacné pastoracné dosledky. Média mozno prave tak
pouzit na ohlasovanie evanjelia, ako aj na jeho vytlacanie zo srdca cloveka. Cim viac sa zap-
letaju média do kazdodenného Zivota ludi, tym viac ovplyvituju ich chdapanie zmyslu zivotay.

Pre nas je dolezité vSimnut si fakt, ze moc médii siaha tak d’aleko, ze ovplyviuju nielen
sposob myslenia, ale dokonca obsah myslenia. Média urcuju to, o ¢om ¢lovek mnohokrat dlho
rozjima a ¢im sa zapodieva. Ked'ze o kostole, modlitbe a duchovnom zivote sa prili§ v mé-
didch nehovori, mnohym sa zd4, ze to nie su dolezité skutocnosti. «Pre mnoho ludi je totiz
skutocné to, co média predkladaju ako skutocné; co neuznaju média za vyznamné, zda sa bez
vyznamuy (Aetatis novae ¢l. 4). Ked’ze sa vo filmoch predstavuja rozli¢né vrazdy, kradeze,
nasilie alebo romantické iluzie, mnohym sa zda, Ze toto je skuto¢ny Zivot. Pravé hodnoty na-
boZenstva, kultiry a rodiny sa takymto spdsobom odsuvaji na okraj. NereSpektuje sa prava
ddstojnost’ a uréenie l'udskej osoby (*). Je naliehavo ziaduce - ako pise Jan Pavol I1. v Sollici-
tudo rei socialis, - aby média reSpektovali a napomahali celkovy rozvoj osoby, ktory ,, zahrnu-
Jje kultirny, transcendentny a nabozensky rozmer cloveka a spolocnosti (°).V tomto zmysle
sa prorocky vyjadrili koncilovi otcovia: ,, Ak sa maju spolocenské komunikacné prostriedky
pouzivat ndlezite, je dolezité, aby vsetci, ktori nimi narabaju, poznali zaklady mravného po-
riadku a boli ochotni ich v tejto oblasti aj uplatiiovat™(°).

Nezakryvame si o€i ani pred skutocnost'ou, ze povod niektorych individualnych a spo-
locenskych problémov spociva v nahradzani medzil'udskych vztahov stale ¢astej$im pouziva-
nim médii a vasnivou identifikaciou s ich fiktivnymi hrdinami. Rodi¢ia Castokrat odbavia deti
tym, Ze ich posadia pred televizor, aby sa sami mohli venovat’ svojim zaujmom. Média vSak
nemozu nahradit’ ani bezprostredny osobny kontakt, ani vztahy medzi ¢lenmi rodiny alebo me-
dzi priatel'mi. Iba vtedy by mohli byt média osozné, keby pomocou diskusie o filmoch, podne-
covali komunikaciu medzi 'ud’'mi, namiesto toho, aby ju nahradzali.

Treba eSte uvazit’ politické a hospodarske Struktary, ktoré napomahajii rozvoj masmeé-

dii. Vystizne sa o tom hovori v 5. ¢l. Aetatis novae: «Prdve tak ako sa daju zneuzit Statne za-
riadenia na ideologicki a politicki manipuldaciu, prave tak ma dalekosiahle negativne do-
sledky aj komercné a privatizované vysielanie. V praxi - casto aj celkom uradne - verejna
zodpovednost za pouzivanie vin éteru sa podceriuje. Prejavuje sa tu sklon hodnotit ispech
podla zisku, a nie podla sluzby. Motivy zisku a reklamné zaujmy nepripustne ovplyviuji ob-
sah médii: popularita ma prednost pred kvalitou... Reklamni pracovnici prekracujii svoju
legitimnu ulohu, totiz zistovat skutocné potreby a reagovat na ne, a usiluju sa, hnani du-
chom zisku, vytvarat umelé potreby a konzumné vzoryy.

Podrla Aetatis novae ¢l. 5, «riesenie problémov, ktoré vznikaji z privatizdcie masmédii,
nespociva Vv zavedeni stdtnej kontroly médii, ale vo vicsej verejnej zodpovednosti a v obsiah-
lejsej regulacii, ktora zodpoveda normam verejnych sluZieby». Z nedavnej minulosti 1 z pri-
tomnosti vieme ako jedna politicka strana v §tate moze - pod riskom kontroly - manipulovat’ s
informaciami.

Avsak problémy s postatiiovanim alebo privatizovanim masmédii nds nesmi odradit’ od
zakladnej otazky o evanjelizacii v masmédiach. «Okrem tradic¢nych prostriedkov a ciest - ako
svedectvo Zivota, katechizmus, 0sobny kontakt, ludova zboznost, liturgia a iné prejavy - stalo
sa pri hlasani viery a katechéze neodmyslitelnym aj pouzitie verejnych komunikacnych pro-
striedkov. Ano, ,, Cirkev by sa previnila pred svojim Panom, keby nepouzivala tieto mocné
prostriedky, ktoré ludsky rozum stile zdokonaluje (KONGREGACIA PRE UCENIE
VIERY, InsStrukcia o cirkevnom povolani teologa, ¢. 30, v AAS, LXXXII (1990), s 1562).
Spolocenské komunikacné prostriedky mézu a musia byt ndstrojmi v plane Cirkvi na reevan-
jelizaciu, pripadne novi evanjelizaciu v dnesnom svete. Vzhladom na osvedcenu ucinnost
starej zdsady ,,vidiet, posudit, konat* treba venovat pri evanjelizdcii zvlastnu pozornost au-
diovizudlnemu aspektu médii. Pre postoj Cirkvi kK masovym médiam a ku kulture, kKtoru spolu



vytvaraju, je vsak velmi dolezité, aby sme mali jedno stale pred ocami. , Nestaci pouzivat
masové média iba na Sirenie kreStanského pOsolstva a ucenia Cirkvi; ale toto posolstvo samo
musi sa integrovat do tejto novej kultury utvorenej modernou komunikdaciou... novou recou,
novymi technikami a novymi psychologickymi postojmi. *“ (Porov. tamze, ¢. 35, s.1562) Evan-
jelizacia v dnesSnom case by mala v aktivnej a otvorenej pritomnosti Cirkvi vo svete spOlocen-
skej komunikacie, ndjst nové prostriedky a moznosti.» (Aetatis novae ¢l 11)

Informativne sme presli prvou ¢astou papezskej inStrukcie Aetatis novae. V druhej bu-

de re¢ o potrebe kritického posudzovania, o ochrane prava na informacie a komunikaciu, ako
aj 0 pastora¢nych prioritach a moznostiach. Niektoré uzavery su vsak jasné uz teraz. Je nutné
povzbudzovat’ mladych l'udi k tomu, aby Studovali zurnalistiku a stali sa krestanskymi novi-
narmi. Knazi by sa mali snazit' viac porozumiet’ «teoldgii komunikacie», ¢im by sa aj ich
ohlasovanie stalo pritazlivejsim.
Nebolo by vhodné zatracovat’ masmédia z kazatel'nice, lebo to je postoj proti magistériu, kto-
ré v nich vidi Bozi dar. Katechéti by mali aktivne vyuzivat' video, diaprojektor, magnetické
tabule, audiokazety atd’. Rodicia by mali s detmi prediskutovat’ nejaky film alebo televizny
program. Pred nami je teda vel'ké pole pdsobnosti, ktoré treba tvorivo vyuzit' a Sance, ktoré
treba premenit’.

Druha ¢ast’

V prvej Casti sme sa zoznamili s dokumentami sucasného cirkevného magistéria, ktoré
hovoria o tlohe masmédii v reevanjelizacii nasej doby. Uvazovali sme nad tym, ze komunikacia
ma svoje teologické zdovodnenie, kedze Boh prvy komunikuje ¢loveku dobrt zvest. Preto
cirkev povazuje masmédia za Bozie dary. Okrem toho sme si pripomenuli silny vplyv masmédii
na myslenie, takze mnohi l'udia dnes povazuji za skuto¢né iba to o ¢om je re¢ v médiach. O
¢om sa v médiach mlc¢i, to sa pokladd za bezvyznamné. Poukdazali sme si aj na politicko-
hospodarske Struktary, ktoré prednostne vyuzivaji masmédia na ideologicki propagandu a
reklamu. NaSu uvahu sme uzavreli navrhom: povzbudzovat’ mladych I'udi ku Studiu zurnalisti-
ky aby sa stali zodpovednymi krest’anskymi novinarmi. Teraz zalistujeme v druhej Casti pasto-
racnej inStrukcie Aetatis novae, ktori vydala Papezska rada pre spoloCenské komunikaéné
prostriedky v r. 1992.

Cirkev na jednej strane obdivuje masmédia ako vyraz l'udského ducha, no na strane
druhej kriticky posudzuje ich vplyv na kulturu, ked’ze mézu byt poZehnanim pre I'udstvo alebo
nestastim. Cirkev nediktuje spolo¢nosti ¢o ma presne robit’, ,,ale usiluje sa poskytnit’ pomoc, a
sice tym, Ze poukazuje na etické a mordlne kritérid, ktoré platia v tejto oblasti - na kritérid,
ktoré sa daju ndjst' v ludskych i krestanskych hodnotdch “(Aetatis novae ¢l. 12). Prvé takéto
kritérium je solidarita. V stcasnosti je to eSte tak, ze masmédia podporuju sekularizmus, kon-
zumné zmyslanie, materializmus, 'udské odcudzenie sa a nedostatok zaujmu o situaciu chu-
dobnych a bezpravnych (7). Oproti tomu viak, Cirkev zdéraziluje, Ze v masmédidch by mali
pracovat’ 'udia so zmyslom pre zodpovednost’, pravdu, ochranu slobody a ti ¢o majt ,, odvahu
odmietat kazdii formu monopolizicie a manipulovania“(®) Zijeme v nadeji, Ze v buducnosti
budiu masmédia prispievat’ k vacsej solidarite medzi l'ud’mi.

Bolestnym faktom je aj to, Ze v si¢asnosti urcité chudobné skupiny l'udi nemaji pri-
stup ku komunika¢nym médiam. Vynara sa otazka: vari len bohati majii pravo na vysielanie a
prijimanie informécii? Vznikd paradoxna situdcia: masmédia, ktoré maju zabezpecovat’ prava
Cloveka ich zaroven potlacaju. Preto sa v Aetatis novae v ¢l. 14 pise: ,,Masové média sa
spravne zhostia rozhodujucich uloh vtedy, ked’ budu podporovat vymenu myslienok a infor-
macii medzi vSetkymi triedami a vrstvami spolocnosti a umoznia zazniet vsetkym zodpoved-



nym hlasom*. Treba brat’ teda do uvahy aj prava narodnostnych mensin a rozvojovych krajin.
Aj V nasledujicom pétnastom ¢lanku pastoracnej instrukcie sa hovori v podobnom zmysle: ,,Je
neunosné, aby vykon slobody komunikovat, zavisel od bohatstva, vzdelania alebo politickej
moci. Pravo na komunikdciu patri vsetkym...Tam, kde pravne a politické Struktury podporuju
ovladanie verejnych médii elitami, musi Cirkev dorazne ndstojit na respektovani prava na
komunikaciu a najmd trvat’ na vlastnom prave pristupu k médiam, pricom sa musi pokusat
vytvorit pre svojich clenov a pre celé obyvatelstvo alternativne komunikacné modely. Pravo
na verejnu komunikaciu patri napokon k pravu na nabozensku slobodu, ktora sa nesmie ob-
medzovat iba na slobodu kultu .

Daldou doleZitou otazkou je forméacia pre masmédia. Kongregécia pre katolicke vzde-
lavanie vo svojom dokumente: Ndvod na formovanie buducich kinazov vzhladom na spolo-
Censké komunikacné prostriedky z v.1986 pise: ,,Vychova a vzdeldvanie v spolocenskej komu-
nikdacii by mala byt sucastou formovania vietkych, ktori su pastoracne cinni, teda aj kna-
zov “. Je pravdou, ze na naSich teologickych fakultach sa zatial’ nevyucuje tento predmet, ale
bude sa treba zapodievat’ otazkou ¢i by kandidati knazstva nemali absolvovat’ aj niekol’ko ho-
din masmedialnej kultiry? Rozpracovany projekt Katolickej univerzity na Slovensku s takouto
fakultou pocita. Aetatis novae (¢l. 18) k tomu vyzyva slovami: ,, V terajsom svete, tak silne
ovplyvnenom masovymi médiami, musia mat ti, o stoja v cirkevnej sluzbe, aspon vseobecnu
predstavu o tom, ako posobia nové informacné a medialne techniky na jednotlivca a spoloc-
nost... Aj laici, ktori sa chcu aktivne angazovat' v praci pre Cirkev v medidlnej oblasti, maju
si osvojit odborné vedomosti v sfere médii spolocne s formaciou v cirkevnom uceni a spiritua-
lite”. Toto vzdelavanie je potrebné preto, lebo medidlna praca prindsa zvlastny psychologicky
tlak a mravné dilemy. Mnohi moderatori a redaktori nevedia dat’ jednozna¢nti odpoved’ na zlo-
zity problém a preto radsej koncia svoj ¢lanok alebo relaciu otdznikom. Je vel'mi dolezité, aby
ti, ¢o pracuji v médiach a v komunikacnom priemysle, pristupovali k svojim zodpovednym
ulohdm s vysokymi idedlmi s vol'ou slizit’ ludstvu a v dilémach vedeli sa opriet’ o sucasné plat-
né cirkevné magistérium.

V d’alej Casti papezskej inStrukcii Aetatis novae je venovana pozornost’ takym
médiam, ktoré su cirkvi vlastné. Ide o Sest’ podskupin: 1. katolicka tla¢ a nakladatel'stva; 2.
katolicky rozhlas a televizia; 3. urady pre informacie a medialne vzt'ahy; 4. programy na vzde-
lavanie a praktické Skolenie v komunikacii; 5. vyskum médii; 6. organizacie pre zamestancov
v médiach. Aetatis novae odporuca, aby Clenovia tychto organizacii odborne spolupracovali
s biskupskymi konferenciami, ako aj s jednotlivymi biskupmi (¢l. 17).

Predposledna kapitola Aetatis novae pojednava o zodpovednosti biskupov. ,, Biskupi a
ostatni zodpovedni, ktori rozhoduju o rozdeleni ludskych a materialnych prostriedkov a re-
Zerv vV cirkvi, nech sa usiluju, aby dali velku prednost masmedidalnej evanjelizdcii. Stane sa
tak vtedy,ked’ uznaju platnost a naliehavost narokov zo strany komunikacnych pracovisk, sa-
mozrejme respektujuc zvlastnu situdaciu svojho naroda, kraja alebo diecézy. Tato potreba je
dnes jednoducho preto vyraznejsia ako v minulosti, lebo to, co nazyvame velkym ,, areopa-
gom " dnesnych cias - svet komunikdcie — bolo Cirkvou doteraz viac ¢i menej zanedbavané
(¢l. 20). Jasne sa na to poukazuje v dokumente Kongregécie pre katolicke vzdelavanie: ,, Vseo-
becne sa dava prednost’ inym prostriedkom ohlasovania evanjelia a krestanského vzdeldva-
nia, kym hromadné média sa prenechavaju iniciative jednotlivcov alebo malych skupin a pri
pastoracnom planovani sa dostavajii na podradné miesto “(°). Tato situacia vyzaduje odvahu
pozmenit’ obvyklé a tradi¢né Struktury cirkevnej prace a rozviniit’ ich o pracovnikov v oblasti
masmédii .

Predpokladajme, Ze v priemernej slovenskej diecéze pracuje na ohlasovani evanjelia asi
250 katechétov. Klasicku farsku pastoraciu zabezpeCuje napr. 150 knazov vo farnostiach.



K tejto praci treba priratat’ este asi 40 rehol'nikov. Oproti tomu v oblasti masmédii pracuji z
diecézy mozno traja. Vynimku tvori Radio Lumen v Banskej Bystrici. Nemajii masmédia este
podradné miesto V nasej pastoracii? Preto musime vazne zobrat’ slova z Aetatis novae: ,,Tdto
situdcia vyzaduje napravu “ (€l. 20). Isteze to neznamena zanedbat’ doterajsie cirkevné Struktu-
ry, ale je potrebné vyzdvihmit' masmedialny spdsob evanjelizacie z podradného miesta a po-
stupne mu priradit’ novli hodnotu. V evanjeliu mame na to prilichavi vetu: ,,Toto bolo treba
robit’, a tamto nezanedbavat™ (Mt 23, 23).

Poslednou kapitolou Aetatis novae je navod na pastoracny plan, ktory by mal poskyt-
nut’ smernice a podnety tym, ¢o su v Cirkvi povereni komunikac¢nou ¢innostou a ukazat im
realistické ciele a pracovné priority. PdpezZska rada pre spolocenské komunikacné prostriedky
odportca poverit’ tymto procesom planovaci tim, utvoreny z cirkevnych pracovnikov a odbor-
nikov z médii.

Je zreymé, Ze situdcia masovych médii je v kazdom narode odlisna. Ba dokonca je roz-
dielna niekedy aj vo vnutri tej istej krajiny v kazdej diecéze. Z toho prirodzene vyplyvaju
miestne rozdiely v postoji Cirkvi k verejnym médiam a ku kultGrnemu prostrediu, ktoré ich
spoluutvara. Plany a ucast Cirkvi musia byt adekvatne miestnym pomerom. Preto sa
Vv dokumente hovori: ,,KaZda biskupska konferencia a kazda diecéza ma vypracovat' uplny
pastoracny plan vyuzitia verejnych komunikacnych prostriedkov, najlepsie po porade so za-
stupcami medzindarodnych i narodnych katolickych verejnokomunikacnych organizacii a
S odbornikmi miestnych médii....Pastoracné plany by mali brat’ ohlad na iné aktivity, najmd
na plan na socialnu pracu, vychovnu a evanjelizaciu “.(Cl. 23).

Pastoraény plan spolo€enskej komunikaénej ¢innosti by mal obsahovat’ nasledujtice Sest’
prvky:

a) vypracovanii celkovii predstavu komunikacnej stratégie na zaklade dékladnych konzultdcii
so vsetkymi cirkevnymi sluzbami, zodpovedajucu aktualnym problémom a podmienkam,

b) kriticku analyzu stavu a zhodnotenie situdcie v oblasti médii na prislusnom uzemi, vratane
posluchacstva, publika, vyrobcov a majitelov komercnych médii, financnych a technickych
zdrojov, systémov rozdelovania, ekumenickych a vzdeldvacich moznosti, ¢lenov katolickych
medidlnych organizacii, vratane reholnych spolocenstiev;

C) ndvrh na vystavbu a vybavenie cirkevnych komunikacnych prostriedkov na podporu evan-
jelizacie katechézy a vychovy, socialnej sluzby a ekumenickej spoluprace; tento navrh ma
podla moznosti hovorit' o verejnopropagacnej praci, o tlaci, rozhlase, televizii, filme, kaze-
tach, pocitacovych sietach, reprodukcnych technikach a inych formach telekomunikdcie,

d) medidlne vzdeldvanie s osobitnym zdéraznenim vztahu medzi verejnymi médiami a hodno-
tami;

@) navrh na duspastiersku cinnost a na dialég s tymi, ktori pracujii vo verejnych médidch;
hlavnu pozornost treba pritom venovat rozvijaniu viery a duchovnému rastu,

) namety na ziskanie financnych prostriedkov a financovanie tohto pastoracného planu
(¢L.24).

Vo vyskumnej faze sa maju zistovat’ poziadavky, zhromazd’ovat’ informacie a zhodno-
covat’ rozne modely pastoracného planu. Sem patri aj rozbor okolnosti, v akych sa komunika-
cia nachadza, to znamend silnych a slabych miest v jestvujucich cirkevnych komunikaénych
Struktirach a programoch, ako aj rozbor moZnosti a uloh, s ktorymi sa konfrontuju. Ak ma
zhromazd’ovanie informacii priniest’ uzitok, podl'a Aetatis novae treba urobit’ trojaky prieskum:
«1. zistenie potrieb; 2. prekontrolovanie komunikacnych prostriedkov; 3. inventiru pouZitel-
nych zdrojovy (€1.26).



Prvy krok prieskumu urcuje Biskupské konferencia tym ze pomenuje tie useky cirkev-
nej sluzby, ktorym treba venovat’ zvlastnu pozornost’. Druhy krok sa bude zaoberat’ tym, ¢o sa
uz robi a s akym Uc¢inkom, aby sa zistili prednosti a slabiny uz jestvujicich komunika¢nych
Struktir a postupov. Treti krok popiSe prostriedky, techniku a persondl, ktoré ma Cirkev
v komunikaénej oblasti k dispozicii. K nim patria nielen vlastné cirkevné zdroje a rezervy, ale aj
tie, ku ktorym ma Cirkev pristup vobchodnom svete, Vv medidlnom priemysle a
v ekumenickych organizéciach.

V zaverecnej, planovacej faze by mala planovacia skupina - S prihliadnutim na regional-
ne a lokalne pomery — zobrat’ do uvahy oblast’ vychovy a vzdelavania, duSpastierskej pomoci,
spoluprace s odbornikmi, ako aj oblast’ verejnopropagacnej prace, vyskumu a rozvoja narodov
(porov. ¢l. 27-33).

Zaver: reflexia nad papezskou instrukciou Aetatis novae, ktora vydala Pdpezskd rada
pre spolocenské komunikacné prostriedky v roku 1992, nas pobada prehodnotit’ doterajsi po-
stoj k evanjelizaénej praci v masmédiach a viac sa otvorit’ duchu doby, v ktorej Zijeme. Zivot,
¢as a vnuknutia Ducha BoZieho ndm uk4Zu ¢o mame konkrétne robit’ v d’alSej budiicnosti.
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